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Mis on ikoon?

Tiiu Erelt

Tkoon on huvitav séna — niide sellest, kuidas sona tihendus aja
jooksul muutub, {ihtaegu ometi samaks jaides. Kaua aega tund-
sime teda eesti keeles iiksnes religioonisonana, nagu kirjeldab
ka ,Eesti kirjakeele seletussonaraamat”: ’Kristust, jumalaema,
piihaks peetavaid piiblitegelasi v6i piithakuid esitav tahvelmaal
voi reljeef oGigeusu kirikukunstis’. Ja niited: ,Ikoonide ees
polesid olilambid. Siiiitab, paneb ikooni ette kiiiinla.” (I koide,
4. vihik 1991.) Rohkem EKSSis tihendusi antud ei ole. Séna
selline kasutus pole kuskile kadunud, vaid on rohke praegugi,
niiteks:

e _Kuremie kloostris asuv jumalaema ehk neitsi Maarja ikoon on
oigeusklike tihtsamaid reliikviaid.”

Vahenduskeelte kaudu eesti keelde joudnud ikooni algus on
vanakreeka keeles, kus sonal eikon on lai tihendus ’pilt, kuju’.
Usnagi lai on ikooni tihendus ka tinapieva semiootikas ehk
mirgiteaduses. Tkoon on iiks mirgiliike, mis kujutab oma
objekti sarnasuse alusel — lithidalt piltkujutis. See liks kiibele
inglise keelest (icon). Meie iitleme sellise mirgi kohta tihti ka
pikemalt — ikooniline mdrk. Niiteid ajakirjandusest:



e ,Meediaajastu suhtlemist hakkavad itha enam miirama ikoonili-
sed (visuaalsed) mirgid.”

e ,Uuema aja méotlemises on palju tegeletud tingliku mirgi (siimboli)
ja kujutava mirgi (ikooni) vaheliste seostega .. ”

e , .. ideoloogiamasinas (taas)toodab fotoreportaaZ enamasti kujun-
deid ja ikoonilisi embleeme, mis aitavad artikuleeritud doktriine
veelgi ,vahetumalt installeerida” vaataja/rahva/masside tead-
vusse .. ”

e .. ta valdab nii kirja- kui ka pildimirke, et mitte kasutada v6ora-
piraseid termineid — vastavalt siis siimboleid ja ikoone.”

Eks tegelikult mahub sellise iildisema semiootikatihenduse alla
ka piihapilt: nditeks jumalaema tahvelmaal esindab (represen-
teerib) neitsi Maarjat, kuid usk teeb ta vaatajale maagiliselt ja
miistiliselt juuresolevaks, nii et usklik inimene tugevasti tunneb
jumalaema endaga olevat.

Ka arvutialal on ikoon piltkujutis. Konkreetsemalt: ekraa-
nil kuvatav viike teksti asendav rahvusvaheline piltkujutis,
mida saab mingi funktsiooni v6i rakenduse valimiseks osu-
tada nt hiirega (meiliikoon, Interneti-ikoon, priigikastiikoon,
tekstit66tlusprogrammide ikoonid jm). ,Arvutikasutaja
sonastik” (3. tr 2003) samastab ta omal alal piktogrammiga.
Niiteks:

e Faili avamiseks tee hiireklops failinime ees voi kohal paikneval
ikoonil ja klopsa nuppu ,,Ava”.”

Eriti huvitavaks liks ikooni kasutus umbes 15 aastat tagasi, kui
sona omandas eesti keeles veel iihe alltdhenduse. See kujunes
vilja Ameerika inglise keeles, aga levis popkultuuri kaudu kii-
resti teistesse keeltesse. Lithidalt 6eldes on see kultuspilt ehk
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tinapdeva piihapilt. Pikemalt seletades: teatud aate, voolu,
ajastu vms tiiiipiline kehastus (personifitseering), tihtis siimbol,
millel on kultuslikke jooni. Algul olid nendeks isikud. Niiteks
olid ja on biitlid 1960. aastate hipilitkumise ikoon, muusikas
on peale nende ikoonistunud veel Elvis Presley ja Michael Jack-
son, spordis Niki Lauda ja Michael Johnson, filmis Marilyn
Monroe ja Sean Connery. Kuid keelekasutuse vaatlus pakub
ikoone piris meie endi keskeltki. Juba 1997 on Eesti Ekspressis
kirjutatud:

e Kunstiinstituudi Pira Trusti eeslauljana sai Volmerist selle pundi
ikoon ja lahutamatu osa ansambli tidnaseni ulatuvast legendist.”

e ,Tiitliga Aastate Naine pirjatud Tartu Ulikooli professor Marju
Lauristin on Eesti iseseisvuse taastamise ikoon.”

e 1999 samas lehes: ,,Edgar on ikoon, Edgar on miiiit .. ”

e 2000 samas lehes: ,,Paides siindinud tiidrukust on saamas tuhande-
tele inimestele ikoon.” Niisiis on ikoon Carmen Kasski.

Kuid samas on 2000. aastal ka hoiatus, et ikooniseisus on iiiirike
ja kaduv:

e ,Nagu ikka, tiidineb meedia omaloodud ikoonidest kiiresti ja
motleb vilja midagi uut.” 2001 lisab: ,V6i limmatab ikoon oma
kandja.”

Aeg on ldinud ja ikoonid saanud jirjest argisemaks — ka ese-
meteks-asjadeks. Niiteks on Coca-Cola ja McDonald’si
burgerid ameerikalikkuse ning praevorstid saksalikkuse ikoo-
nid, Barbie-nukud tarbimise ja materialismi ikoonid. Pisut
iillatusena:
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e Energiatootmine on kujunenud Ida-Virumaa ikooniks.” — Ehk
hoopis pithaks lehmaks?

Ja jille on Eesti Ekspress see, kes annab opetuse ka ikoonide
kestmiseks ja ditsenguks:

e ,Muidugi peab iihiskond véimendama neid ikoone, mille jirgi-
mine iihiskonna liikmete poolt suurendab riigi majanduskasvu
numbreid.” (2001)

Vaatame, mis saab edasi.
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